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Situation générale : sous tension

Le paysage peine a s’éclaircir dans le secteur et de nouveaux points de tensions apparaissent.

v’ Le chiffre d’affaires du secteur se stabilise en septembre (+0,1%), sans compenser le recul observé
en aolit (-0,7 %). La progression sur un an se réduit : + 0,3% sur 12 mois glissants a septembre 2015,
apres +1,3% en ao(t et +2,5% en juillet (source INSEE)

v Emploi : destructions au 3¢ trimestre 2015. Dans un contexte de marché de I'emploi dégradé (taux de
chomage a 10,2% au sens du BIT au 3¢ trimestre), I'industrie alimentaire fait preuve de résilience. Les
chiffres d’'emplois pour le 3¢ trimestre permettent de nuancer quelque peu ce diagnostic : prés de 400
emplois ont été détruits dans I'lAA, ce qui constitue le plus fort nombre de destruction depuis mi-
2013. Cette évolution apparait cependant modeste au regard de l'ensemble des destructions
constatées dans I'industrie (plus de 12000 emplois détruits au 3¢ trimestre). (source ACOSS)

v La consommation alimentaire se grippe : - 0,6% sur les trois derniers mois a octobre 2015 (source
INSEE). En revanche les récents événements terroristes n‘ont, pour le moment, pas eu d’impact négatif
sur la consommation ni sur la confiance des ménages, qui se sont maintenues. Selon IRl, la baisse de
la fréquentation des lieux de restauration aurait au contraire, un impact légérement positif sur la
consommation, par effet de report. A la fin de la 1ére semaine de décembre, la croissance de l'activité
en HMSM est supérieure a celle constatée au cours des 6 semaines précédant les attentats.
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Note : pour novembre les réponses a cette enquéte ont été collectées

-0.5% du 28 octobre au 17 novembre 2015. Seuls 7 % des enquétés ont
= Evolution du chiffre d'affaires du 11 octobre au 15 novembre répondu aprés les attentats du 13 novembre. La publication (fin
= Evolution du chiffre d'affaires du 16 novembre au 07 décembre décembre) de /’enquéte pour le mois de décembre apportera dce
IR. titre un éclairage significatif.
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Panorama Europe : inflation et la production toujours trés modérées

La production, mesurée sur 12 mois

glissants ralentit en Europe au mois

12% d’octobre (+0,7% aprés +0,9% en

— Allemagne septembre). En France, elle s’établit
par exemple a 0,9% (aprés +1,2%

——Espagne . ~

8% constaté en septembre et en ao(t).

—France

Evolution de la production dans les IAA en zone euro

10% -

Au sein des pays moteurs depuis 2014,
— ltalie I’Espagne voit également sa production
4% 1 ralentir en octobre (+1,0% aprés

| Royaune-Un +1,2%), tandis que le fléchissement est
encore plus important au Royaume-Uni

0% \\,-/‘C/—\/ (+1,7% apres +2,3%).

2% | / W

6% -

Dans les autres pays de la zone euro, le
ralentissement (ou la baisse de la

4% production) se poursuit : +0,0% aprés

- Source : Eurostat, calculs ANIA / données lissées MM12 Unité : variation en volume en glissement annuel (%) +0'2% en Septembl’e en Italle et _1'1%

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 aprés -0,9% en septembre en
Allemagne.

Dans la zone euro, linflation des

Prix a la consommation des produits alimentaires et boissons non alcoolisées produits alimentaires et des boissons

en Europe sans alcool reste négative, pour le

11°®me mois consécutif. En octobre, la

déflation atteint -0,1% apreés -0,2% en
septembre.

8%

6%

Par pays, I'évolution des prix montre
que le risque déflationniste reste
présent, méme s’il semble quelque peu
s’atténuer:

4% -

2% 4

o = L'inflation se renforce graduellement

N——— mais reste encore modérée en Espagne

—Allemagne ——Espagne —France Italie \ (+018% aprés +016%)1 en Italle (018%
2% - \ . A
aprées 0,6%). Elle se stabilise a 0,4% en

Source : Eurostat, calculs ANIA / données lissées MM12 OCtObre Al Iemagne. Pa r a i | Ieu rs,
e I'inflation redevient positive en France
2011 2012 2013 2014 2015 p
(+0,2%), pour la premiére fois depuis
juin 2014

L'inflation reste enfin négative au
Royaume-Uni (-2,2%), comme observé
depuis le début de I'année.
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Production France : Hors boissons et huiles, la hausse de la production

alimentaire se fait attendre

La production industrielle alimentaire recule

Production des produits agroalimentaires et des boissons Iégérement en octobre ( 0 37) 3 un rythme
-0,3%

o 20% moins prononcé qu’en septembre (-0,9%). La
4% 1 [ 15% nette hausse constatée en aolt (+1,4%)
3% 1 - 10% permet a la production de s’inscrire en légere
o0 | - 5% hausse sur les trois derniers mois (+0,2%). La

L oo production de boissons progresse recule en
2 A [ | octobre (-5,3% aprés +3,2%) et sur les trois
0%

progresse de 0,5% et celle des boissons de
Source : Insee r-25% +2'8 %.

-30%

-3% - Unité: variation en volume en glissement annuel (%)

. Y V-' YTV 1w derniers mois (-1,7%).
1% 1 v\/ \/ | s, Sur les douze derniers mois, a octobre 2015,
2% | oo la  production industrielle alimentaire

4%
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=I|ndustrie alimentaire (G)  =—Industrie des boissons (D)

Variation sur trois mois de la production par secteur

Au cours des trois derniers mois, a octobre 2015, la

Huiles et graisses végétales et animales

production d’huiles et graisses végétales et 6.1%
animales, celle des autres produits alimentaires et Produits latiers
enfin celle relative aux produits laitiers est Autres produits alimentaires

dynamique, progressant respectivement de 6,1%,
2,3% et 2,6%. Concernant les activités de travail
des grains, la production est atone, progressant a Transf. et conserv. de viande
un rythme de 0;9%- Aliments pour animaux

Travail des grains, fab. de prod. amylacés

En revanche, 5 productions sectorielles ont reculé
au cours de cette méme période. La production de

Prod. boulangerie-patisserie et pates

transformation de conservation de viandes (-0,8%), Botssons

d’aliments pour animaux (-0,8%), de Ia Transfo. et conserv. de fruits et [égumes | -6 1%

boulangerie-patisserie et pates (-1,3%) et des % 6% A% 2% 0% 2% 4% 6% 8%
boissons (-1,7%) a reculé, tandis que celle de Caleus ANIA derier point ocobre 2015
transformation et de conservation de fruits et . Unite  variation sur trois mois en % (vol, cvs)

Source : Insee

légumes (-6,1%) a chuté.

Prix & la production des produits alimentaires et des boissons

8% Les prix a la production des produits

alimentaires s’inscrivent a -0,1% en octobre
2015. Une telle évolution n’avait pas été
constatée depuis le mois de novembre 2013.

Unité : variation en glissement annuel (%)

6%

4%
Les prix a la production des boissons ont en
revanche progressé de 1,4% en octobre 2015
par rapport a octobre 2014.

2%

0%

Sur les douze derniers mois a octobre 2015, les
prix a la production des industries alimentaires
e s ineee ont reculé de 1,9% et ceux des industries des

4% boissons ont progressé de 1,7%.
2011 2012 2013 2014 2015

-2%

—Industrie alimentaire ~ ——Industrie des boissons
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Consommation France : une panne depuis le début de I'été

La baisse de la consommation, observable depuis
de début de I'été, s’est récemment interrompue.

France : évolution de la consommation alimentaire . .
La consommation se stabilise en octobre.

3%

En recul au mois d’octobre 2014, la consommation
2% | augmente sur un an au mois d’octobre 2015, mais
reste trés modérée (+0,3%). Au total, la
1| consommation recule sur les trois derniers mois
(-0,6%). Sur un an, elle ne progresse plus que de
) /\ /\ /V\ A /\ 0,6% en octobre (contre +1,8% en juillet).
" V \/ U \/\/ \/\J ! V ' Un écart significatif s’est désormais creusé entre

la consommation alimentaire et la consommation
Evolution en glissement annuel, dernier point octobre 2015 Source : Insee

d’ensemble : a octobre 2015, sur les douze mois,
la consommation alimentaire a progressé de 0,8%

2ot 2012 2013 2014 2015 et la totalité de la consommation des ménages a
progressé de 1,7%.

1% A

Inflation alimentaire
10%

Les prix a la consommation des produits alimentaires
progressent de 0,9% au mois de novembre 2015 par |, |
rapport a novembre 2014 apres +1,1% au mois

d’octobre. 6% 1

Les prix a la consommation des boissons non alcoolisées ,,, |

sont en déflation depuis trois mois : -0,5% observé en
glissement annuel en novembre apres -0,3% en octobre 2% 1 //

et en septembre. /

p 0% I h 0 '/_4(\’
L'inflation des boissons alcoolisées reste stable : 0,9% W
sur la méme période a novembre 2015 soit une 2%
éVOI ution incha ngée par ra pport é OCtObre et Evolution en glissement annuel, dernier point octobre 2015 Source : Insee
septembre. “oort 2012 2013 2014 2015

—Produits alimentaires ~ =——Boissons non alcoolisées Boissons alcoolisées

Inflation par produits (moyenne sur 3 mois)

Fruits 6,9%

Sur les trois derniers mois a novembre 2015 par
rapport aux 3 mois correspondants I'an
précédent, les progressions de prix les plus
importantes concernent les prix des fruits
+6,9% et ceux des légumes : +4,3%.

Légumes

Huiles et graisses

Produits alimentaires

Poisson

Suere, confitures, miel, chocolat, etc. Les reculs constatés concernent les produits

alimentaires n.d.a : -1,6%; et les produits laitiers
:-1,0%.

Viande
Pain et céréales

Lait, fromage et oeufs -1,0%

Produits alimentaires n.d.a. -1,6% Source : Insee

-4% -2% 0% 2% 4% 6% 8%
Unité : variation en glissement annuel en % (3 derniers mois sur 3 mois ca‘;uzspongants ﬁl "année précéden
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Echanges extérieurs : un solde global largement excédentaire, mais des

performances hétérogenes selon les secteurs

Evolution du commerce extérieur des IAA En octobre 2015' les eXportations des
2506 produits des IAA ralentissent a 0,9% par
rapport au mois d’octobre 2014 apres +3,4%
au mois de septembre et +2,0% en ao(t. Sur
15% les douze derniers mois, les exportations de
produits  agroalimentaires hors tabac
progressent de 1,3%.

20%

10%

5% Les importations se sont vivement redressées
s AN en octobre : 5,0% en glissement annuel apres
v V vy \(IJ\)(/ ! une baisse totale de 1,1% en septembre. Sur
5% les douze derniers mois, les importations de
Unité : variation en valeur en glissement annuel (%) Source : Douanes produits agroalimentaires hors tabac Ont

-10% 3

2011 2012 2013 2014 2015 progresse de 1'4%.
=—Exportations ==Importations

Solde commercial mensuel

Unité : million d’euros
950

Le solde commercial des industries

alimentaires hors tabac a atteint 595 millions 850
d’euros en octobre 2015 aprés 737 millions
d’euros au mois de septembre. 750

Sur les douze derniers mois, a octobre 2015,
I'excédent commercial des produits des IAA 650
hors tabac s’est élevé a 7,9 milliards d’euros.

550

Source : Douanes / Données IAA hors tabac

450
2011 2012 2013 2014 2015

Solde commercial dans I'lAA sur les 12 derniers mois a octobre 2015

Sur les trois derniers mois a octobre 2015,
le solde commercial des produits des IAA
hors tabac s’est élevé a 2,0 milliards
d’euros. Bien entendu, les boissons ont
largement contribué a cet excédent a
hauteur de 2,9 milliards d’euros.

Boissons

Produits laitiers et glaces
Aliments pour animaux

Prod. du travail des grains etc.

Prod. Alim. divers
Les produits laitiers et glaces ainsi que les
aliments pour animaux, la production du
travail des grains et les produits
alimentaires divers ont présenté également

Prod. boulangerie-pétisserie et pates
Viande et prod. a base de viande

Huiles et graisses végétales etc. -0,6

Prod. & base de fruits et légumes -0,6 |d . | . f ) ,I
Unité - en milliards d'euros (cvs) / Source un SO e commercia pOSItI s eleva nt
Prépa. et conserves & base de poisson | 08 i respectivement 3 0,8; 0,3 et 0,2 milliards
’ ’ ’ ’
2 -1 1 2 3 4 d’euros.
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Focus distribution : un contexte de guerre des prix toujours présent

Prix alimentaire au long de la filiere
120

Le graphique ci-contre reprend I'évolution des

Source : Insee
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90 A =—Prix alimentaires - grande distribution

—Prix & la production - IAA
85 - - - 5 -
Prix agricoles a la production
80 A
Evolution en niveau, dernier point octobre 2015

75

Unité : indice base 100 = janvier 2008

prix a plusieurs stades de la filiere alimentaire.
En amont, les prix agricoles a la production
varient largement en fonction des cours des
matiéres premiéres. Les prix agricoles a la
production ont progressé de 1,4% en glissement
annuel en octobre, confirmant ainsi Ia
croissance constatée en septembre (+1,2%). Sur
cet intervalle, les prix a la production des
industries agroalimentaires se sont stabilisés
(-0,1%) quand les prix dans la grande
distribution ont reculé de 0,3%.

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

8%

Chiffre d'affaires de la grande distribution alimentaire

Au cours des douze derniers mois a aolt
2015, le chiffre d’affaires de la grande
distribution alimentaire est globalement
stable en octobre, s’établissant a +3,2% pour
les hypermarchés aprés une augmentation de
3,3% au mois de septembre. Le chiffre
d’affaires pour les supermarchés fléchit en
revanche trés nettement, passant de 0,9% en
septembre a +0,0% au mois d’octobre.

6%

4%

2%

0%

-2%

-4%

-6%

Unité : variation en glissement annuel (%, vol., cvs)

Source : Insee, calculs ANIA / données lissées MM3

2010

Inflation & 1 an par type de marques Total PGC en HM+SM

2011 2012 2013 2014 2015

=——Hypermarchés =—Supermarchés

i

Source : IRI, dernier point novembre 2015

Dans la grande distribution, les prix des
produits suivent une tendance baissiére
depuis trois ans. Cette tendance s’est
intensifié¢e en 2014. Le phénoméne de
déflation touche surtout les marques
nationales. Cependant, I'écart entre marques
distributeurs et marques nationales tend a se
réduire, faisant peser une pression de plus en
plus importante sur les MDD.

Les tensions avec la grande distribution
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=——MARQUES NATIONALES ——MDD

IRi

PREMIERS PRIX

fragilisent sensiblement les entreprises
industrielles, notamment celles de I'|AA, dont
les marges se sont érodées en 2014,
prolongeant une tendance a I'ceuvre depuis
2007.
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