
 

 

 

 

 
 
 

SIAL PARIS 2016 : LES REUSSITES FRANCAISES A L’INTERNATIONAL  
 
 

A l’occasion du Salon International de l’Alimentation (SIAL), qui se tient du 16 au 20 
octobre 2016, l’ANIA souhaite mettre en lumière les bonnes pratiques concrètes des 
entreprises agroalimentaires françaises à l’export. Dans ce cadre, l’ANIA publie un 

recueil inédit présentant des réussites françaises à l’international et soutient la deuxième édition 
des RIA Globes, prix de l’initiative agroalimentaire internationale. 
 
 
L’export, un important potentiel à exploiter pour les entreprises agroalimentaires françaises  
  
La France est le 4ème exportateur de biens alimentaires transformés (derrière les Etats-Unis, l’Allemagne et 
les Pays-Bas) et ses produits sont largement appréciés et reconnus pour leur excellence par les 
consommateurs étrangers. Notre pays reste un leader reconnu en matière de qualité et de sécurité des 
aliments et bénéficie d’une image internationale associée au bien-manger et au bien vivre.  
  
En 12 ans, la France a pourtant perdu deux places au classement mondial. Un sursaut collectif est nécessaire 
comme l’a rappelé Jean-Philippe Girard « Nous avons en main les clés de notre réussite future. Nous devons 
agir individuellement et collectivement avec fierté, responsabilité et ambition. […] Réveillés et unis, nous 
sommes une force pour la France ! » Extrait de la tribune « Quand la France se réveillera… » 
  
En 2015, le solde commercial de l’agroalimentaire français était toujours excédentaire de 8.1 milliards 
d’euros alors que la balance commerciale française tous secteurs confondus restait significativement 
déficitaire de plus 48 milliards d’euros.  
 
Plus des deux tiers des exportations agroalimentaires françaises sont à destination des pays de l’Union 
Européenne (66%). Les marchés américains (10%), asiatiques (14%) et africains (9%) sont des destinations 
encore sous exploitées et à conquérir. Seul 21% du chiffre d’affaires des industries alimentaires est réalisé 
à l’export, les perspectives de croissance à l’international demeurent donc nombreuses et les initiatives 
gagnantes d’entreprises se multiplient. 
  
  
Les réussites internationales de la France agroalimentaire 
  
De nombreuses entreprises françaises ont fait le pari gagnant de l’export. L’ANIA a tenu à valoriser ces 
succès lors du SIAL 2016 au sein d’un recueil intitulé « Les réussites françaises à l’international » (PJ).  
 
Plus de 40 entreprises présentent leurs démarches concrètes couronnées de succès et classées en 7 
catégories : 1. Produits gourmets ; 2. Produits de l’épicerie sucrée ; 3. Produits laitiers ; 4. Produits 
céréaliers ; 5. Boissons ; 6. Produits traiteurs ;  7. Produits à base de fruits et légumes. 
 
« Nous souhaitons inspirer l’ensemble de notre secteur à oser l’aventure internationale. La dynamique est 
réelle et les réussites se multiplient. Ensemble, nous devons aller au-delà des frontières faire rayonner 
l’excellence de nos produits et de nos savoir-faire. » a tenu à souligner Michel Nalet, Vice-Président Europe 
et International de l’ANIA. 
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Pour conquérir de nouveaux marchés, l’industrie alimentaire doit savoir s’inspirer des réussites et profiter 
du collectif. C’est la raison pour laquelle, l’ANIA anime un Club des Exportateurs de plus de 150 entreprises 
et promeut l’exportation collaborative qui permet à des entreprises de petite taille de mutualiser leurs 
moyens afin de gagner en compétitivité et en expertise.  
  
Poursuivant la même ambition de solidarité au sein du secteur français, l’ANIA avait officialisé en septembre 
2015 en présence de Mathias Fekl, secrétaire d’Etat chargé du commerce extérieur, sa Charte Réussir 
ensemble à l’international. Dans ce cadre, L’ANIA, ses fédérations sectorielles, ses associations régionales 
et les entreprises agroalimentaires qu’elles représentent ont décidé d’unir leurs forces pour permettre aux 
PME de bénéficier du support de grands groupes dans leurs démarches internationales. 
 
 
La remise des trophées RIA Globes au SIAL  
  
La Revue de l’Industrie Agroalimentaire a organisé la deuxième édition des RIA Globes. Remis sur le stand 
de l’ANIA au SIAL, ces prix ont objectif de récompenser et de valoriser les initiatives originales de 
développement à l’international des entreprises agroalimentaires françaises. 
  
L’ANIA a renouvelé son soutien à cette initiative. A cet égard, les nominés aux RIA Globes 2016 figurent 
dans le recueil des réussites françaises à l’international.  
 
Les lauréats ont été sélectionnés par le jury présidé par Michel Nalet (vice-président Europe et International 
de l’ANIA) et composé d’Isabelle Gattegno (rédactrice en chef adjointe de RIA), Serge Lhermitte (délégué 
ministériel aux entreprises agroalimentaires, ministère de l'Agriculture, de l'Agroalimentaire et de la Forêt), 
Nicolas Trentesaux (directeur de Sial Group), Christophe Monnier (chef du département agroalimentaire 
de Business France) et Laurent Bénard (éditeur délégué de RIA). 
  
Les trois lauréats sont : 

1. IAA : Cooperl pour l’export en Chine de sa gamme Brocéliande de « jambon bien élevé »  

2. Organisations collectives : la Fédération Régionale des Industries Agroalimentaires (FRIAA PACA) 
pour son accompagnement sur-mesure des TPE et PME en Provence Alpes Côte d’Azur 

3. Coup de cœur : la fromagerie Gillot pour le développement de son camembert « made in 
Normandy » sur les marchés anglo-saxons et en Europe du Nord 
  

 
« Pour conquérir ou garder un temps d’avance, il faut penser l’avenir mieux que les autres, se remettre en 
question sans cesse, être originaux. C’est ce que chacun d’entre vous a réalisé et qui vous vaut aujourd’hui 
cette distinction. Vous montrez la voie à suivre. » a déclaré Jean-Philippe Girard lors de la remise des prix.   
 
 
 

L’Association Nationale des Industries Alimentaires (ANIA) rassemble 18 fédérations nationales sectorielles et 20 

associations régionales, représentatives des 16 218 entreprises alimentaires de France. L'agroalimentaire est le 

premier secteur économique français avec un chiffre d'affaires de 170 milliards d'euros et le premier employeur 

industriel avec 440 926 salariés. L’ANIA est l’interlocuteur privilégié des pouvoirs publics, des administrations et 

des médias sur les sujets liés à l’alimentation. www.ania.net 
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